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STRATEGIA

◈ Una strategia è un piano d'azione 
◈ di lungo termine 
◈ usato per impostare e coordinare azioni 
◈ tese al raggiungimento di uno scopo 

od obiettivo predeterminato

◈                                                 fonte Wikipedia

https://it.wikipedia.org/wiki/Obiettivo_(idea)


STRATEGIA DI POSIZIONAMENTO

Partiamo dal concetto che 
“non posso vendere tutto a tutti, diversamente rischio di 

NON vendere niente a nessuno
 



STRATEGIA DI POSIZIONAMENTO

Con la strategia di posizionamento,
 

l'impresa si impegna a occupare, con la propria 
offerta di beni e servizi, uno spazio unico e ben definito 

nella mente dei potenziali clienti

 



STRATEGIA DI POSIZIONAMENTO



4 P del Marketing



STRATEGIA DI PREZZO

VS



STRATEGIA DI PRODOTTO

Nel diagramma teorico della struttura di mercato dei 
consumi di beni e servizi esistono delle regole 
auree che non tramontano, una di queste è la 
famosa legge di Say ( dal suo enunciatore 
l’economista francese Jean-Baptiste Say ) la quale 
dichiara l’assunto che : 

“E’ L ’ O F F E R T A  
C H E  C R E A  L A  D O M A N D A »



STRATEGIA DI PRODOTTO

Il Fitness Club per definizione



STRATEGIA DI PRODOTTO

COUNTRY CLUB – FAMILY CLUB

Premium 
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PREZZO + VALORE

PROGRAMMI VS 
ATTREZZI
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TRAINING SU 
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BRAND STRATEGY 

Brand positioning: processo che, a partire dalla 
classificazione dei brand esistenti sul mercato 
secondo caratteristiche significative per il 
comportamento del consumatore, consente di 
definire la posizione che essi occupano nella 
mente dei consumatori.



BRAND STRATEGY 



BRAND STRATEGY 

Status

Prezzo



STRATEGIA 



STRATEGIA 

Sia che stiate pensando ad un club Low Cost, 
oppure progettate l’apertura di un Country Club o il 
vostro sogno è di possedere uno studio dove 
lavorare direttamente come Personal Trainer, il 
primo e fondamentale elemento da considerare è 
la densità demografica del luogo dove volete 
esercitare la vostra attività 



CATCHMENT AREA 



SEGMENTI GENERAZIONALI





38%

41%

Il territorio di caccia



Aspettativa di Vita 



Età Media in Italia 



STRATEGIA di RI - POSIZIONAMENTO 



STRATEGIA di RI – POSIZIONAMENTO
«THE GREY ECONOMY» 

• RIDISEGNARE IL MODO DI PRATICARE 
ATTIVITA’ FISICA nelle palestre

• CREARE NUOVI PRODOTTI/SERVIZI con la 
partecipazione e il supporto della Pubblica
Amministrazione

• CREARE UN’OFFERTA PERSONALIZZATA 
PER SEGMENTI DEMOGRAFICI SENIOR

• FAR RICONOSCERE IL CENTRO FITNESS 
COME «CENTRO DELLA SALUTE» in 
collaborazione con il  SSN 



LETTURE CONSIGLIATE

www.cinquantapersempre.it 



scazzosigianluca@gmail.com 

Grazie per l’attenzione


